L70-

It

=g

E Nk

PEARAERGTEEE
111 £ERREEGE A E B REEEA R RIS%
VAT

47}%? | 2 PR G 100 kg BT 1D A 4T 'Jia‘?—‘ﬁ s A Y R 30 A4S he BB
FHH R

BT AGEAEE (A P EAREL L E fgﬁfﬂﬁg N 7,5 AcHP R 2R A u;ﬂ,s
AR ICH S HFAA R TSI A ERBAT R AETEE) 2 BTE
I “iiwﬁ’u%#ﬁ’ﬂbﬁﬁP*%%ﬁy%”'@dﬁ PR~
L

}@;V &}@IK/H ';,FE_" ’“Tik‘7 ig_”\£ pé“}‘i_ﬁ-%{»é‘i—%;u)‘ﬁ » & ?F pé“ﬁ- l"'—Z~ - {*EFE’ ’%
HRBEF T2 ESEA 0 FRARE R
5 423 B2 BRATENFFI VL AT A EERR R AT R
ALY FRINERAT L0 EZERHIS o
ERTHEYRERYE A AR L S BAEL B A HABRFTE o FL G
FEAPIRTEE N E N BN B ERAET LA E Y RSN o
BlFRETEE YA H 1@?r&\‘xéﬂéiﬂp%i€% PHE S LRHEZNT
i%%*%?%iﬁ THANEHME - FRIERHT 0 AP E R Y
%

FAEARERETERM 2 X FRMREEY -

““7;

FRY A RFE P EER FE Y L At EL T Er
o

) (7RG
YRR R R BB AT FEI ARG VRS -

#t
B EcE -~ 38 EA %P;Jzz-?ﬂ’d; AP oFTRY 2 ERHAGEH HE
FP R EHEF RS ia‘?— EFRINERAGT L)L FEZE PRS-

N3
% Py
=
1
—=\
ﬂm
~

RARFR D FEAA L FF rkh )ZFE 0 PR O F 2 BRI B4 G
ig,*’_{-rbﬂ/%fr-rbﬂ A A B R f’.g.:r—ﬂla%,fy%p% ]
ERR KPR R > FAPIRECAMET > FUEE O 2
AL E

111 & R FRI%—3G (74 F17 /5117



L70-

FoEER(E- S840 8

ok iTa

- BREEAREEFNER M
EEEE o AL T3 A) (K 254 K24 £3550 4
47 )

KA SR h B e ;ﬂk C  BEAH R I A o B RE AT A
N l]}éizt T e K I N S N

(A) &3+ (Brand Competition)

(B) # %% (Industry Competition)

(C) 25743 %L (Form Competition)

(D) % ##+ (Price Competition)

IR PR F) S R e A
MDﬁPﬁﬁﬂémé&iﬁgﬂ y
(B) % 2 g 2@ 4L FZEF]FHR
(C) FiE %]+ 3t & F40 & chws £ 7 4

(D) Fop =+ it & 5 SWAR i & %R

T M THIAD 3 (Niche Market) &gt - o4 45387
(A FIAH 357 27wl e s ¥

(B) fI4% Hepg 2§ Hibfra- w3808

(C) FIRT B fiAp $54 ]

(D) Beif & B &7 Wiz dp B D B0

- BAEFEpE EEOEAFIFERIFFYORE 0 A SRR AL
AALFEFBE D R FTRY

(A) E# 113 (Selective Attention)

(B) E#H 4 2 (Selective Distortion)

(C) EH Mz (Selective Retention)

(D) FE#HE M4 (Selective Amnesia)

JV
]

Ff* ﬂ

WP %A LS [ Bzt | WA 7 Skt e s ?

éﬁﬁwd’ L& B & B L W AL R R AR

ﬁ%& R ERAF5 A REM F W SR ER L R A
A A BN > HE A SF F O G 20 e 4§ RS

ey

N /N
o W = W

)
)
)

ok E“"¢

he)

D) #EBF AP X 2 gk § > Biv— fazba f B

111 & R FRI%—3G (74 527 /%117



L70-& % 7 4

10.

11.

TN B LA R okt PR

D Mg LEREAR

(B) Bl e &€ A& Pdll

(C) Bxegl & enbl 2 4 & cniiie > Flm B A Fean it > £ ob s ) et
D MGEHdFELSFERENLDE GBI RBBEEONE

Hywvemyp ey JF," T RV RBDAS BB EST FILT 5 —g
BAEPHER?

(A) %

(B) Bz

(C) 4R

(D) pLE

Aaker S H:4d T BA G+ - THRF A AR 0
(A) &5

(B) =M eHr

(C) &4 &4

(D) &9 &

TR AR e ﬂ%&o

(D) ERE-BE ~Feanmf o PRI FHAL L Hw
&

(B) fe & ¢ ‘¥ - B cnpF | > ’g,ﬂ A ik PR AR
(C) & & A5 zéa‘%ﬁff?f EHPEY B ERMER AL
M FFHFHARF LG DBR - §BRAZAESNL G T3

195 PZB 53S0 RIS e skt TR 1 ) > BT AR 2

(A) TR ¥ AE 2 IR IRFRcrn e | & TRE R SR H) FPRFE | 2 Y e 4 §F
f#

(B) TR $ 3 AR 23 PR crindr | & TR H R | 2 B ehi je
f#

(C) "TRMEFudlariin, & TRFHEPREEL ) 2 BFaie

(D) ThE % spaverpRis | & TRE 2 3EH cPRTE | 2 B eh i E

FAAR MR A S AR AGE IR vk - T At K 7
(D) b GERFPESEERY 2LHAREZ ST R
(B) B3t s 5w v it ¥ B 28§ 4 Rk

(C) B i§ 3 2 4 senA &7 1% WM k=) |y HA KD 3
(D) p* &7 qIr A R4 g 2 A RFHY LR

111 & R FRI%—3G (74 537 /117



L70-2& % (= 4F

12, PRA%n Hn’w* fﬁiﬁ’%‘:dﬁz)& “'fl?»ﬁ‘wg, PR PRAR S o T R ARE
il

@ R AL 7

(A) 4%9* HHIR

(B) 3z g pe (AeB & ~ Bl o #pei § e g
(C) & ~ 3~ § e R A R

(D) 3R F & B f# 1 A erRAH AR IS § 67 3 45

13. 3K edeie 3 T BgES 2
(A) i@ B ,;z B @AY R P& T
(B) i gk sud » B84 gk chd | Ardet chiF ) (53
© J[%df = AN AIE B S a4
(D) W B & 2 AJT B R g 4

14. = 713 M BOG i3 chcit - i % 438 2
“)ﬁ“ﬂ%*£$?ﬁ%ﬁ%%¢$ﬁéaﬁﬁﬁﬁ

LA LA

(B) #F £ HF %A 5w i » XS HRE IR - AF - o2 %P B R
(© ¢¥FE e MELT > MED P L7 FEH 2 T L4

15, HBBHUHFFHRL > BFsR* T RN L LR N

D ARFPERIBAERBYFREEDFAZRELE BBASLAFTF i e

(B)i'l(d-"l/@\ }% P\”“l‘kg"r ‘lff‘iﬁiiﬂﬁ‘ﬁ

(C) A ipitic B é&+ﬁ@ﬁuv EAECE R E

(D) duBedzz @ B 4 p

/‘/\g,u,_&

’37}
-

16. Bef i b F7F ASRLARAD Df & 7 - LHTR LR R
B - REREE R UTRERF LR

(A) TR fhdg & &l P

(B) £ R ik B A L7 ki d ORI aumk

(C) iFA Thip A 578 P chiidic

(D) - RPERIpU N ADE SR 24P TR PR E R

17, M7 o ff & & £ ARIRIE S F ohe Bscsk ?
(AD) B3 m3WHFHHELTE &
(B) &4 4% it 5
(C) &5 % gspitai s
(D) &3 iy fhiadi &



L70-

19.

20.

21.

22.

111 & & 4% % jplsk

Ee e

CEFAVEBEFE= B RS KERY P Fo2 BAL  ZRFFFE 5
g‘?"m"/i:‘—fﬁQ&/’f = o

(B) ¢~ AFF~ 4 2

(C) A~ g~ 2

(D) iEd ~ 45 - 3 0

PP F LR Qe REDL T LRERPEE  dop ¥ % 5o 537l

P ABREY 75 7
(A) ™%~ PR
(B) A i

(C) w7l

(D) fhrde 1 pE-§
EEHERAARY R R R R LR SRS
Foefh o f2 R

(&) 4.4

(B) s

(0 i

(D) #5241

PRFZH B3R 0 PRGZ AR 1L 5
(A) 2514
(B) % %1
C) » v &
(D) 2+

pdsit s 3R E L LR AR ?

Efea
=R e
T g MRt a 3 (Cognitive Dissonance) fgiipt » ™ 7 fe o & £ 7
() L A8 2 g K50
(B) My~ g frwsb i gHL

7 s =22
IvZ_an

é.‘ A A

53
(C) z4w4 2R a Y A i B e N IR H ok
(D) seimdd ;i § F A2 p AR > Fla A2 IR b e frd R

= L



L70-& % 7 4

23. BEREY PE LARH AATE S WAL TN P "Fﬁ‘
(A) #1774 (Innovators)
(B) & Hpdx® ﬁ (Early Adopters)
(C) 5 # ~ % (Early Majority)
(D) #.# ~ # (Late Majority)

24, FH AR e e K apEiE o TP R F 7
(A) #* BCGELFRIETIG A HTH T EL Kk
(B) & ¥ 5% - gl § ¢ R
(C) A S & alchig # ‘F‘i’ﬁ
D) - BB i SR

*mkk

25. % M Fﬁﬁ%rawu 2 TR G e PR S P A
(A) FHFEHED A GBEDT o FI A MNAERLS

Bt

Je-
| -g:

&
T,
N
4 N

‘i@i{ni{n

(B) -

1“":\‘&@;@

T
i
(C) f 2
(D) Fﬁ.‘g N f’?

Bl
&

v T el ek

F’% X h - R

&

i 8
ES
o g

,&\

» B 1A S edhic ?

FoOMGEFHENEEEL Y R NP R F R



L70-& % 7 4

e

26.

21.

28.

29.

30.

AWEA(E 258 FH2A > £3-504 > FH7 4 28
BA)

ERFER THRLEANLBN | L ASUEAR o BT T4 e
%1,{“‘?

(D) 1 RF & enif 20 /g vE v % L L B g

(B) & § Fah IMPA SR » PP - Rl LA

(C) § ok 82 P {57 Bkl & Bifh g Sehis

(D) B fR35 & enin » £ B4 g i35l BT Henit d

bASTERY 0 FF R - ST BRI B H B B T g it e
T FE?
(D) FFERZ RS LT F DR

T AV F) T F ATA S A 2
(A #AP% 1

(B) 44t AP B

(0) 7 ¥ 423

(D) iF 3¢5 &

A E P R R S R 0§ M A SR AP e A 7
(A) #2= 1% (core benefit)&dp & & % if § iﬁm " E-FR AR

(B) * 234 EVALASAK =" 1 % A& 5% (basic product)
(C) "+ A % (augmented product) i} ¥ *"ﬁ PLE proTdp r’fﬂp\ g
(D) B & A & (potential product) AL i § & Fehd &7 i

ED

117 M S (Market Orientation)sgcit » o & & Fi ?
(A) 3 & Nk/f)@é_%ﬁaﬁﬁ%%,‘j*«},@%g‘_;fﬂﬁ1 T N X '_ﬂ}zi
(B) B el i pym TR e | it

(C) # A B30 153t > @ 28R 140 & 3 @ AIRTE 2 £ PRARchi 4
(D) 2_1990 & & rets '"Lr& 7 e A

?
=
=

111 & R FRI%—3G (74 FTR/E11F



L70-& % 7 4

31.

32.

33.

34.

30.

EEFHTHOLR > T R p IR FFE D

(A) & ¥ P 3mensl & = {1447

(B) P redmit A v # 4 2 A ¢ Bifcha ) TR
€ =fp i %’E‘-Fr'v’ﬂf%éﬂ’ﬁﬂ’i

(D) ¥4+ 8 2 & 2|47k £ ehE R

T 7 & (Unsought Product) ehpit - fe 4
(A) %A &2 THARFET L% & TR LA}
(B) 5?? i‘f\ux rr'mﬁﬁ; ]l\ﬁij
©) ﬁﬁrﬁ/ﬁp Wi A ol 22 24 > R REF & s
D) }¥ ﬁ#*“ﬁ’“ﬁ#&: A

|
|5

FE A E T W A4 (Price Leader) - 7 M fApdd chicit o 5 227

A
(A) B feApah S il s f 5 o e 2 5

(B) Hiespibid ¥ A ¥ #’f‘f‘ EHDOFTREFD S

(C) W terpdh b4 % g R APRGERE & > HRATA T R TRF SR
(D) W HAE4d 30 F 2R B df ik (monopollst1c competition) s # 3

BPER AKEARY O FTHARNET A X KR RPN NWEEAIMEE o T
F AP EF DR ?

(A) B A R* 55

(B) B AsefiecnRg 2 &7

(C) B A A% kiR

(D) B A emgde B & (evoked set)

T ME R R 74 (Database Marketing) endy it » 04 & Fx ?

(A FHEFEWE~ETHEEFTA 7 m—.ls:J"zﬁ '*‘_rr!‘%f‘ Reijg e

(B) #15 2 LR KT IH & B AH T FREFH L SHLHR

(C) #ep Jp L FETR 5 ‘Lﬂfﬁﬁ Bl it R Tﬁ 7 A F i 7 B A 4T

(D) 2= FHEFTHEH(datamining) % > 1% THE? EHF LEHE
A

sl

111 & R FRI%—3G (74 58F /X117



L70-& % 7 4

36.

31.

38.

39.

40.

41.

FH AR fBrrmmgne < fea DB # s IE B TR LA -
I'!'T‘:,n’nﬁh IFJ;‘FIZF F‘?

(A) Bty & Sehife 2 34

(B) # i "‘iﬁﬁﬁfg—yf““ B f e

(C) Bz ixqpg >t ﬂ F_i+

(D) 15 L & &4 42 4 6 AT R

CA R L b BRI R TR BT A T s R
(A) Foerri®
(B) %+ 2%
(©) g i

(D) 2 &3k

12T 5 B 4 48 (Marketing Ethics) et » e & & FE 2

(D) FHREEH PR PizE 3 PEt F4gEd

(B) # BRI R A AR L A AaF > L RB FHF b For E AL
(O p¥FFeFHBRL  Fadrdgi

D) FHEHAFE R FREE § 5= X Fak

T 7 ie ¢ SE p& (Shopping Product) ehir it ?

(A) grr‘% Téﬁ"»gl?%

(B)Q?f—rrrr%&iﬁﬁ ’ ‘f%'ﬁf’gg\;é'é‘-ﬂ e PR

O W7 AR A DN » 2R RS

D = %TE”’«ﬂ FRERF &SR RFEVHERE Y

TG M AM R S MGE o P Y

(A FHAE I BA B LR O ET

B) FAEETI LG RE 2B R A BHE2 E a7l
(C) Erxi74) & - %;é_%, L) TS

D) A e ¥ IS AEFaEidil ks

VAR ,'1;!2 Y,

£ 55
(A) P78,
%

(B) A+ ¢
© 8"
(m*ﬁ

.
-
=
R
=
&
Rl
;
P
~0

-&ﬁ -iﬂ ﬁ\?i ﬁﬁi

o9

111 & R FRI%—3G (74 597 /X117



L70-

42.

43.

44.

45.

46.

EaiEe

W& FHPRFE 2 274 LE(holistic marketing concept) » ™ 71 i@ F
22 mEsmE atgs ?

(A) p 374

(B) A+ ¢ =4

(C) &4

(D) Frziz s

TR A A (Qualitative Research)z poen?

(A) %*MH’*? YL R g AR el ¥ HiE e

B) FitFy i EhEs 2R 32 3 A AR
O FirPg e NBERLFRDOTR  F* HHFERZEFL
(D) LA ~iFRFHE FRZPLF AL ENHET 92

FMEERR E AN g i o P B 7

(D) MeEFR LA FLIWFNFAR L5558 P G bj 2ehe R 2

(B) # g A # (Banner) & & fi 58 NI R A £ 0 A pREY 2R LA L
117;\

(C) ##H:AR

D) & i A

22 L N o R SlAR R

% 18 =
| EYF B EEFoREWUEA FDR L

FAREY P FE
+ 2 A1 ﬁv% e
TG MR LB 0 P D

(A) B 4 e 3®8L(gross rating point, GRP);@ <o L BEARG BE 4

(B) RAMF Adp - PP P > FHTAHY AHAFIR 2R LI

RO

(O B2t dphd #F M52 LAz
(D) A 4 & 4 iE7 » L E R - RIR 2T

ok
54

lp ‘k—}—'g_g ~ IE—»

iﬂt\i
' \

GEBET AR N T R AR R R 2

111 & R FRI%—3G (74 FI0E /117



L70-& % 7 4

AT, 3 M3 Fwipadgd > 77 H 0 F?
(A) EFHEdpRRlatsch [ 3 5 R B RE27 - 1
(B) ¥ grE A dpdla ki ] B Hks% G PR R RS LY 4
(O PHRTp L 78 4 |7 P74 508 AR B
(D) & &M A dpdl A & ke B 5y ~

48. RN hE G L T AR E G LA
(A) &g o Gedg if § 3 wmﬁfi@-’ e#p;&fr\rg&%j VB R E
(B) &u% 75 8 "‘#F] 0 ?‘ﬁﬂ"g:&r‘%uﬂ ¢ A g s AR E E g
©) vt B Gdpif R F 7 3 t“Ji’;ﬂ;“é%’# AR
D) BHFHRTAGIRERE SR MOPEF > oo X% A 2JF

@3%%@dﬁﬁﬁ@§ﬁm&

49, ERBHEP LB AFAPH R TR F IR
(A) #F S |3 &k fpATd Lend 2
(B) w7 F £33 2 B AR DR AL
(C) BHE&* b rmy 54 > RS ahip i
(D) #8145 4 il 2 F AR A= peend & B3

fip
el
g‘r
a\
i
:_15
~

50. @ * BCG #-3%= GE ¥\ 27T £ g > €5 78
(A) BCG st_}\m, By {327 Fehgd 4 4{#& ik 3
B) - BN AT REEE R g d |+
(C) GE i3\ Tiom ot B Fl R o g ks d 2% Fl R Riph L B2
D) - B T rEFLERUETLE 7

111 & R FRI%—3G (74 FURE/E11F



